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Что такое бизнес-задачи
в рекламе?



Про наших клиентов …

те, кто знают

те, кто хорошо к 

нам относится

хотят купить

покупают покупают второй 

раз

Все клиенты



Все клиенты

те, кто знают те, кто хорошо к 
нам относится

хотят купить
покупают

покупают второй 
раз

Упоминание в 

других СМИ,  

наружка, 

промо, BTL

Бизнес-задачи в рекламе



Все клиенты

те, кто знают

те, кто хорошо к 
нам относится

хотят купить
покупают

покупают второй 
раз

Презентации, 

круглые 

столы, 

продвижение 

УТП, PR

Бизнес-задачи в рекламе



Все клиенты

те, кто знают

те, кто хорошо к 
нам относится

хотят купить
покупают

покупают второй 
раз

Акции, 

изучение 

потребителей, 

модификация 

услуги

Бизнес-задачи в рекламе



Все клиенты

те, кто знают

те, кто хорошо к 
нам относится

хотят купить

покупают
покупают второй 

раз

Максимальный 
разрыв

Постоянный 

контроль 

сделки, 

убеждение, 

преодоление 

возражений

Бизнес-задачи в рекламе



Все клиенты

те, кто знают

те, кто хорошо к 
нам относится

хотят купить

покупают

покупают второй 
раз

Максимальный 
разрыв

Акции, 

рассылки, 

подписки, 

визиты 

вежливости

Бизнес-задачи в рекламе



Бизнес-задачи в рекламе

те, кто знают

те, кто хорошо к 

нам относится

хотят купить

покупают покупают второй 

раз

Все клиенты

Акции

Упоминание

УТП, 

PR

CRM,

сервис

CRM, 

сервис, 

акции



Бизнес-задачи в рекламе

те, кто знают

те, кто хорошо к 

нам относится

хотят купить

покупают покупают второй 

раз

Все клиенты

Акции

Упоминание

УТП, 

PR

CRM,

сервис

CRM, 

сервис, 

акции



СПАСИБО
за внимание!
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